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Obrazek 1. Nataceni béhem predvédéni dronu na farmé La Maremmana
(Principa Terra, Toskansko)

Uvod

Vyuziti videl vytvorengch zemédélci je skvélgym zplso-
bem, jak sdilet inovativni pristupy pouzivané na farmach.
Virtudlni demonstrace umoznuji zvysit pristup k demon-
stracim a snizit asovd omezeni, kterd jsou spojena s tra-
di¢nimi demonstracemi na farmach.

Videa ziskavaji vétsi dopad nez psany obsah nebo foto-
grafie. Diky dobfe vytvorenému videu mize zemédélec
zachytit mnohem vice informaci, nez jak tomu je u psa-
ného prehledu. Nevidi jen traktor na poli, ale soucasné si
vsimne detaild o pddnich podminkach, technickych schop-
nostech, pfizplsobenivybaveni a snadném ovlddani strojl
3 také o pracovnich podminkach.

Technologie chytrich telefon( umoznuje nahravat zpo-
malené a bez prodlevy, jednoduse upravovat a stiihat
a také rychle nahrdvat na internet. Pro zemédélce je
jednoduché takovy obsah sledovat a sdilet ho s kolegy.
Proto zemédélcdm umoznuje Sifit jejich z3jmy a ucit se
od kolegll z okoli i z daleka.

Uvod | 3

Kdyz jsou videa vlozena do diskusnich fér, na Twitter,
Facebook, YouTube, LinkedIn, webové stranky nebo jiné
kandly socidlnich médii, vytvareji pro zemédélce také
online pfileZitosti pro vzdélavani a vytvareni siti.

V tomto dokumentu jsme urcili Sest krokd k usporadani
virtudlnich demonstraci, a to od ureni cile po Sifenf a hod-
noceni dopadu. Tato pfirucka nabizi konkrétni tipy a triky

a priklady z praxe (s QR kdédy na odkazy na videa).
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Urceni cile
virtualnich
demonstraci

Urceni cild virtualni demonstrace je klicové, protoze
z nich vych3azi vSechna dalsi rozhodnuti, kterd organiza-
tor béhem pripravy a organizace virtualni demonstrace
ucini. Mit jasny cil a klicové sdéleni napomaha tspéchu
virtuadlni demonstrace.

Cildemonstrace by mél upresnit, ceho organizatofi chtéji

prostfednictvim virtudlni demonstrace dosahnout. Mélo

by se zacit odpovédi na ,pro¢” (proc tuto virtualni de-
monstraci planujete), pak na ,,co” (co chceme predvést)

a potom na ,kdo" (kdo je cilovgm publikem virtualni

demonstrace). Tyto tfi aspekty pak spolecné urcuji , jak”
(jak bude virtualni demonstrace usporadana).

1.1. PROC PLANUJETE VIRTUALNI
DEMONSTRACI?

Videa mizou podstatngm zplsobem zv(sit dosah a zna-
sobit dopad demonstracnich aktivit. Demonstracni akce
na farmé se napriklad mdZze zGcastnit jen omezeny pocet
zemédélcy, ale video se mUze na internetu stat virdlnim
a m0ze oslovit mnohem vétsi publikum. Rdmecek 1 uvadi

vvvvvv

videl.

Pouziti videi md nékolik vghod. Za prvé, lze je pouzit
k poradenstvi ohledné problému, které jsou pro velké
mnozstvi zemédélcd bézné. Za druhé, umoziuji zopako-
vani informaci a rad, takze si je publikum snadnéji zapa-
matuje. Informace vyslechnuté na schlizce nebo predané
poradcem lze brzy zapomenout. Za treti, publikum maze
navazat kontakt s Uspésngmi zemédélci nebo odborniky
ze zemédeélstvi z celého svéta.
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PROC BYSTE MELI VYTVARET
VIDEA O DEMONSTRACICH NA FARME

Mnoho zemédélskgch Cinnosti se vaze k roc-
nimu obdobi, napfiklad orba nebo sklizer.

Video zachyti soucasny okamzik a obsah je pri-
stupny Sirokému publiku.

Zemédeélska videa jsou u zemédélcd oblibena.
Spousta zemédélch ma dokonce vlastni kanal
na YouTube.

Videa jsou skvélgm zplsobem, jak ukdzat zku-
Senosti odbornikd z praxe.

Dosah téchto demonstraci lze prostrednictvim
videf podstatné zv(sit.

Zemeédélci jako zdroj informaci o urcitém
tématu nebo pristupu uprednostnuji videa nad
psanym textem.

Po Googlu je druhgm nejvétsim vyhledavacem
na svete YouTube.

Videotechnika a stfihov( software nejsou
v soucasnosti drahé a lze je pouZivat jednoduse.




1.2. CEHO CHCETE DOSAHNOUT A CO 1. Pfedvedeni stroje 2. Skolici videa

CHCETE PREDVEST?

Obsah virtudlni demonstrace by mél byt volen peclivé
podle toho, ¢eho jejim prostrednictvim chcete dosdhnout.
Organizatofi demonstracnich akci je napriklad mohou
chtit vyuzit, aby propagovali budouci akce tak, Ze poskyt-
nou obecny prehled toho, co bude pfedvadéno. Poradci

mohou chtit vysvétlit, jak na farmé provadét urcit] postup.

3. Vjukové programy 4. Praktické inovace

Zemédélstvi nabizi Sirokou fadu témat, ktera se hodi pro —_—— 2
videa, vCetné téchto: (obrazek 2): - 7 el

1. Predvedeni stroje. To patfi k nejoblibenéjSim demon-
stra¢nim ¢innostem a na YouTube dosahuje nejvyssiho
poctu zhlédnuti.

2. Skolici videa, kterd se nataceji na misté, napt. na poli,

ve stdji nebo u stroje.

spiSe v jednoduchém studiu pfed tzv. zelengm plat-
nem (nataceji se predevsim vinteriéru vs. Skolici videa,
kterd jsou venku).
4. Praktické inovace a individualnifeSeni pro zemédélce.
5. Videa z udalosti s cilem zprostfedkovat vybrané pfi- jra—
v . . \ " v Gastro-intestinal
spévky nebo dojmy z konferenci. | ; . - nematodes
6. Vgsledky vgzkumu, které byly sdéleny rGzngm -

z(Gc¢astnénygm strandm. Ty jsou méné podrobné a Casto

doplriuji psané ¢lanky nebo prace. 8. Doplnéni textl na internetu

7. Upoutavky je mozné pouzit napriklad k ozndmenf

Inteiocuirice

¢ pfirud FarmDemo s
nové pfirucky nebo akce. conference
8. Kratké videoklipy na webech se zemédélskgm pora- Brussais 1 Maj 2022

denstvim jsou cenngm doplnénim textl na internetu. sy

Obrazek 2. Oblasti aplikace videi v zemédélstvi s QR kddy, kde lze zobrazit pfiklady videi z projektu PLAID. (Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)
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Dalsimi oblibengmi formaty v zemédélstvi jsou video-
blogy (vlogy), v nichZz zemédélci dokumentuji @ komen-
tuji svoji praci na farmé. Reklamni filmy, napriklad pro
farmarsky obchod, nebo obrazové filmy pro organizace
jsou dalsimi formaty. Pro produkci PR film{ a komercnich
film doporucujeme najmout profesiondlni kameramany.

Nékolik doporuceni k vibéru tématu:

« Soucasny obsah, kter( je aktudlni a nékdy sezdnni,
bude pro divdky nejpfitazlive;si.

o Pfi produkci virtudlnich demonstraci (ale v zdvislosti
na cilovém publiku) vezméte v tvahu rizné druhy
farem (chov zvifat, rostlinnd vgroba, smiseny, kon-
vencni, organicky atd.) a velikost farmy (mal3, velks,
stredni).

« Udélejte krdtky, desetisekundovy Gvod. Bylo doka-
z3no, ze pozornost lidi si ziskate béhem prvnich deseti
sekund. Pokud je obsah nezaujme béhem tohoto
Uvodu, pak Casto ztrati zajem.

« Predvedte pfistupy souvisejici s celou farmou i pfistupy
ke konkrétnim oblastem farmy.

« Na zaddtku pouzijte jednoduché téma, napf. predve-
deni stroje. Tady je déjova linka linedrni, pokud po
jednom stroji ndsleduje dalsi.

TIPY

Zacnéte jednoduchym a jasné definovangm
tématem.

Zeptejte se sami sebe, zda je film pro dané
téma opravdu vhodngm prostredkem.

Zvazte, jestli téma nabizi dostatek vizu3dl-
niho materidlu. Pfredchazejte tomu, aby prilis
mnoho informaci, které nelze ilustrovat, bylo
zprostredkovano jako text.

Vyhnéte se tzv. mluvicim hlavdm.

Najdéte pribéh, ktery stoji za tématem. Silnou
strdnkou videi je vypravéni pribéhd a vyvols-
vani emoci.

Uvédomte si vlastni limity. Prenechte slo-
zitd témata, koncepty, PR a reklamni filmy
profesiondlim.
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1.3. NA KOHO CiLIiTE?

Obsah videa se bude lisit v zavislosti na cilovém publiku
videa. Vizudlni obsah mdze byt vhodny pro zapojeni na
riznych Grovnich, napfiklad technicka videa jsou dobrd
k vysvétleni toho, jak lze nové technologie pouzit v riz-
nych situacich. Video by tedy mohlo zahrnovat instruk-
tdznia také propagacni obsah, napriklad za Ucelem prodeje.
Videa s daty a v(jsledky prizkumu je mozné pouzit k Sifeni
v(sledkd projektu nebo mohou ukazat, jak se vijzkum vyu-
Zije v praktickém zemédélském poradenstvi. Priklady typd
publika a jejich oblasti z3jmu jsou uvedeny nize.

1.3.1. Mezi kolegy

Videa, kterd se zaméruji na vzdjemné uceni, jsou vytva-
fena zemédélci, aby informovala zemédélce. Tato videa
se zabyvaji materidlem, kter§ zajima jiné zemédélce.
Videozdznam je obecné porfizovan zemédélci nebo pfile-
Zitostné poradci s cilem ukazat nové inovace nebo tech-
niky fizenf, které by pro jejich kolegy mohly byt zajimavé.
Videa mohou byt pouzita k informovani o technickém
aspektu strojniho zafizeni nebo techniky chovu ¢i fizeni
a mohou byt pouzita ke shromazdéni zdjmu nebo pod-
nécovani diskuze a debaty nebo jako vjukovy program,
kterg pomdze ostatnim pouzivat technologie.

Vzdjemné vgmény pomahaji podnitit komunikaci v social-
nich skupinach a zavadét inovace na farmé. Podporuji roz-
voj udrzitelného zemédélstvi prostrednictvim experimentd
s novgmi technikami v rzngch situacich na farmé. Videa
pomahaji rozvijet debaty a kriticka feSeni problémU s cilem
dale vyvijet inovace a podporovat vyuZzivani nov(ch tech-
nologif pro konkrétni situace na farmach, kde jsou nutna
feSeni na miru. Sledovanim diskuzi v socidlnich médiich je
¢asto mozné zkoumat regionadlni zaleZitosti. Stejné tak je
mozné vymeénovat si feSeni mezi regiony a odvétvimi tam,
kde by se osobni diskuze konaly jen nepravdépodobné.



Videa zamérend na jiné zemédélce musi ilustrovat
a poskytovat dalsi podrobnosti tgkajici se konkrétniho
zemeédélského pfistupu nebo metody a také pfistupl
a systému souvisejicich s celou farmou. Do oblasti zajmu
ostatnich zemédélcl bude spadat to, jakgm zplsobem
byl pristup implementovan, jeho prenositelnost na jejich
farmu, pfinosy a prekdzky nebo vyzvy souvisejici s pro-
vadénim tohoto pfistupu.

Videa pro zemédélce by se méla zamérovat na silnou
vizualizaci tématu vcetné strojd pfi praci, plodin, zvifat
atd. Zemédélci chtéji vidét praktickd feseni na jingch far-
mach. Kdykoli je to mozné, vyuzijte reference od ostatnich
zemédélcl. Nechte je mluvit o jejich zkuSenostech, o jejich
Uspéchu a také o potizich, na které narazili. Rizné ndzory
na dané téma zvysuji atraktivitu a divéryhodnost videa.
Prohldseni by viak méla byt velmi struc¢nd a jasna.

1.3.2. Politika

Videa zaméfena na politiku by méla poukazovat na pre-
voditelnost pfistupu, na to, jak tento zemédélsky pfistup/
pokus muZze ovlivnit politiku, a jak lze politiku zménit, aby
dale ovliviiovala/zlepSovala zemédélské postupy v celé
Evropé. Videa zaméfend na tvlrce politik mohou cilit na
Sirsi témata, napriklad na Ucinek zmény v zemédélském
fizeni a jeji dopad na biologickou rozmanitost. Tato videa
se mohou Siteji zaméfit na to, jak celd zemédélskd komu-
nita maze ovlivnit Sirsi spolecnost, 3 mohou byt dobrgm
zdkladem k podpore SirSi debaty. Videa zamérend na urci-
tou politiku mohou rovnéz zddraznit prinosné aspekty
zmeény v zemédélské praxi a podpofit dalsi zmény, které
jsou prospésné viem.

1.3.3. Vijzkum
Videa jsou idedlni k Sifeni visledkd vgzkumu. Méjte ale na
paméti, Ze jedna minuta videa odpovida priblizné stovce

mluvenych slov. Video o vgzkumu proto bude ve srovndni
s psanym ¢ldnkem mnohem méné podrobné. Je ale idedlni
pro doplnéni cldnkd a upoutdni divaka, aby si praci precetl.

Existuje nékolik prfistupy, jak vyuzit video o vgsledcich
vzkumu; jako kratkou a jednoduchou upoutavku o délce
30az 45 sekund, v niz vgzkumnik vysvétli hlavni vgsledky.
Takzvané upoutavky je mozné pouzit v socidlnich médiich
a k odkazu na plvodni praci.

V{zkum je také mozné predstavit rozsdhleji (jako pred-
ndsku). Nejjednodussim zplsobem by bylo nahrat verej-
nou predndsku. Kvalita téchto videi z pfedndsky vsak
¢asto neni uspokojivd (tmava mistnost s projektorem)
3 tato videa jsou Casto pfilis dlouhd. Proto se doporu-
Cuje vytvaret videa o vgzkumu oddélené: bud na mistg,
které je pro téma vijzkumu vhodné, napr. v laboratofi, ve
stdji nebo na poli, nebo natacet v jednoduchém studiu se
zelengm pldtnem. Oba pfistupy maji vghody i nevghody.
Venkovnf lokalita mdZe byt autenti¢téjsi, zejména pokud
lze pfedvést objekty souvisejici s vgzkumem. U videi
v interiéru je mozné lépe kontrolovat prostredi (zvuk,
svétlo) a u techniky se zelengm pldtnem je mozné vkla-
dat grafy a vysvétlovat je jako u vjukového programu.

Pokud jsou cilovgm publikem jini vgzkumnici, zamérte se
pouzité v psanych ¢lancich nebo pracich, protoze divdk
nebude mit dostatek ¢asu, aby porozumél prilis slozitgm
grafim. MdZe také byt zajimavé ukazat ve videu metody,
které byly pouzity ve vijzkumu.

Pokud maji vgsledky vgzkumu velky praktickg vgznam
nebo byly provedeny spolecné s odborniky z praxe, jsou
videa idedlnim nastrojem k predvedeni pfistupu zalo-
zeného na zapojeni vice subjektd a k upoutdni zdjmu
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zemédélcl a poradcd. V tomto pfipadé mdze byt misto
venku lepsi volbou. Opét plati, Ze video nesmi byt prepl-
néno informacemi. Pokud video nahrajete na YouTube,
mohou si odbornici z praxe vyzadat dalsi podrobnosti
v sekci s komentari.

1.3.4. Siroka verejnost

Zemédélci radi zapojuji Sirokou vefejnost, aby jim pomohla
pochopit vjznam zemédélské komunity pfi produkci
potravin, které verejnost kupuje pro své rodiny. Videa,
kterd propaguji udrzitelnou vgrobu zdrav(ch potravin,
jsou vitana, protoze Sirokou verejnost podporuji v ndkupu
3 podpore udrzitelné vyrdbénych potravin. Udrzitelné
zemédélské produkty vyrobené v souladu s etikou ES jsou
Casto drazsi a videa propagujici tyto potraviny se pouzivaji
k tomu, aby vefejnost tyto potraviny podporovala. Siroka
vefejnost nemusi znat konkrétni pristupy, techniky nebo
zemédélské pojmy, proto by jazyk pouzivany ve videu
3 zdbérech mél tuto skutecnost odrazet.

Oblasti zajmu Siroké verejnosti jsou ve srovnani s publi-
kem z oblasti zemédélstvi, politiky a vgzkumu obecné;jsi
a mohou zahrnovat to, jak pfedvadény pfistup ovlivni
zivotni prostiedni a dostupnost potravin.

1.3.5. Déti

Nékteré déti nevédi, odkud jejich jidlo pochazi. Videa jim
proto mohou pomoci pochopit zdroj potravin a to, jak se
potraviny vyrabéji. Tato videa musi byt zamérena speci-
ficky na né, protoze jejich chapanije najiné Grovni a krdtka
efektivni videa podpofi zapojeni a povedou k vétsSimu
prijeti vgbéru zdravych potravin v pribéhu jejich ristu.
Témata, kterd jsou pro né zajimava, jsou ¢asto rozmani-
téjsi, nez jak tomu je u starsich divakd, i kdyz Groven jejich
pozornosti je po omezenou dobu vysoka.
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Priprava videa
pro virtualni
demonstrace

2.1. VYBER PRODUKCNIHO TYMU

Produkéni tgm videa mlze zahrnovat fadu aktéry, jako
jsou univerzity, védecké a vgzkumné instituty, poraden-
ské sluzby, soukromé spole¢nosti, zemédélské organizace
Ci verejné sluzby. Spoluprdce mezi rizngmi aktéry, jako
jsou zemédélci, poradci a védci, mize bt vzhledem k jejich
odlisnému profesnimu zdzemi, dovednostem, znalostem,
prioritdm, pracovnim postupdm a motivacim ndrocna.
Aby byla tato spoluprdce Uspésn3, je dilezZité urcit jasné
podminky a vzdjemné dohodnout téma, obsah a rozdéleni
prace.

Kazdy projekt demonstracniho videa je jedinecny a pro
Uspéch je zasadni mit k dispozici ten spravng tgm. S témi
sprdvngmi lidmi v tdmu vytézite ze svého ¢asu to nej-
lepsi a visledkem bude lepsi video. Je dlleZité znat viastni
limity. Pfenechte slozitd témata, koncepty, PR a reklamni
filmy profesiondldm.

Kdyz prijde na rozhodovani o velikosti produkéniho fil-
mového tymu, rozhodujete se v podstaté o tom, kolik
odbornikd k vytvoreni Uspésného demonstracniho videa
potrebujete. To bude zaviset na slozitosti projektu. V tgmu
by mély byt zastoupeny alespon tyto role:

1. Reziséraobsluha kamery. U témér vsech projektl je
nejlepsim zdkladem dvouclenny tgm (jeden rezisér
a3 jeden kameraman). Kameraman mGze plnou pozor-
nost vénovat kvalité obrazu a zvuku. Rezisér mize vést
natdceni, ddvat pokyny predndsejicim, dotazovangm
nebo aktérdm a ujistovat se, Ze vSe bézi podle planu.
Také je dobré mit k dispozici dvé zkusené osoby, které
natdcenisleduji. Diky tomu je jednodussi rozhodnout
se, které zabéry jsou potreba jako doplnkové zabéry
(viz také B-Roll v sekci 7.4). Z3béry pomohou materi-
3lu dodat styl a dokazou jednoducha videa probudit
k Zivotu.

2. Prednasejici. Prednasejici by mél bgt schopen vysvét-
lit vSe jasné a strucné. Diky tomu se usetfi spousta
Casu pfi ndsledné postprodukci a také se jednad o nej-
lepsi predpoklad Uspésného videa. Tam, kde je to
moZné, zapojte rizné zicastnéné strany (vgzkumniky,
poradce, zemeédélce veetné mladych zemédélcl a zen),
ktergm budete poklddat relevantni dotazy a ktef psa-
nému online textu dodaji hodnotu.
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2.2. STRUKTURA OBSAHU

Jakmile je téma vybrdno, mélo by byt zlZeno a dile
upresnéno. Napriklad hlavni téma ,Biologickd rozmanitost
v zemédélstvi” je mozné preménit na ,Vytvareni oblasti
pro podporu biologické rozmanitosti v polnohospodar-
stvi“ nebo konkrétnéji na ,Vysazovani Zivého plotu” nebo
,Udrzovani Zivého plotu”. Obecngm pravidlem je, Ze kazdé
video by se mélo zabyvat jen jednim tématem. Dale by
mély byt definovdny prvky zameérené na akci, které chcete
do videa zahrnout.

Je dulezité sepsat ty nejdulezitéjsi body, které chcete
publiku sdélit. Nejprve jako klicova slova a poté jako for-
mulované véty. Tim ziskate prvni predstavu o délce videa.
Jako z3kladnfi pravidlo plati, Zze sto slov odpovidé jedné
minuté filmu.

Formulovany obsah je pak potfeba strukturovat. Zakladni
struktura vSech formatd videa obsahuje zacatek (intro),
hlavni ¢ast a konec (outro) (obrazek 3):

e Intro predstavuje téma a jeho vjznam. BEhem prvnich
30 sekund musi divdk pochopit, proc stoji za to toto
video zhlédnout. Kromé tématu by mél byt predstaven
i hlavni mluvci a pripadné lokalita.

* Hlavni ¢ast predstavuje reseni nebo doporuceni pro
akci. Casto je vhodné rozdélit hlavni ¢4st do kratgich
kapitol.

e Outro vyvozuje kratky zavér anebo odkazuje na dalsi
zdroje informaci (vzva k akci).



Obrazek 3 Zakladni struktura kratkého videa o délce dvou az ti minut. To, jestli je hlavni ¢3st potreba dale rozdélit, zavisi na sloZitosti tématu.
(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)

Vysvétlete
divékovi...

Definujte hlavni sdélent. Z3veér,

Téma strukturujte rozdélenim do podkapitol. v(zva k akci
téma a to, proc je

dilezité, anebo reference.

a co se vtomto
videu dozvi.

INTRO30S HLAVNi CAST90S OUTRO 30S

Obrazek 4 Vjhody a nevghody prednasejiciho a mluveiho mimo kameru.
(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)

DU DU
Prednasejici ‘ « Efektivni « Vhodn osoba
« Autenticky « Dobré pladnovani
« 73dné zpétné opravy
« Casové naro¢né Gpravy
Mluvci mimo kameg « Nasledng text « Vhodng hlas
( = ’ « Pfesnd formulace « Text potiebuje vice ¢asu

Kombinace: moderator a mluvéi mimo kameru
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2.3. RECNIK, PREDNASE]JICi NEBO
TEXTOVE VLOZKY

Jakmile je obsah urcen, je tfeba rozhodnout, kdo pribéh
odvypravi. Mize se jednat o jednu nebo nékolik osob.
V pripadé zemeédélskych videl mizete zvazit napfiklad
zemeédélce, vgzkumniky nebo poradce. Z pozice odbornikd
mohou obsah zprostredkovat autenticky a vérohodné.

Alternativné je moZné sepsat hlavni body, které pak fe¢nik
precte jako voiceover. Obé metody maji své vghody i nevy-
hody (obrazek 4). Casto ale dochazi ke kombinaci fe¢nikd
mimo kameru a origindlnich hlast odbornika.

U kratkych videf je také mozné obrazky doplnit krdtkgmi
textovgmi vsuvkami nebo titulky. Zejména v socidlnich
médiich jsou videa casto pousténa bez zvuku, diky cemuz
jsou titulky velkou vghodou.




) 2.4. PLANOVANI ZAZNAMU A-ROLL
: A B-ROLL

Je dulezité napldnovat video na Grovnivypravéce i obrazu
bez ohledu na to, zda obsah vypravi osoba, se kterou je
veden rozhovor, nebo mluvei mimo kameru. Uroved vypra-
véce je zndma také jako A-Roll. Na Groveri obrazu se odka-
zuje jako na B-Roll nebo zdbéry (obrazek 5).

Jakmile je rozhodnuto, co bude vypravéc fikat, je nutné
napldnovat vhodné obrazy, které doplni Groven vypravéce.
Pokud si vie dobre pfipravite, mizete vSechny potrebné
z3béry pofidit béhem stejného natdceciho dne. Pokud
v pldnovani existuji mezery, je mozné, ze se bude muset
pouzit existujici obrazovy materidl - fotky nebo klipy. Je
ddlezité napsat seznam vsech obrazkd, které potrebu-
jete, abyste béhem nataceni na nic nezapomnéli. Sablona
osnovy je k dispozici na obrazku 6.

Obrazek 5. Zakladem videa je A-Roll, tj. hlavni prohldSeni dotazované osoby. Prostrednictvim B-Roll se ilustruje to, co bylo feceno.
(Zdroj: Dokument 4.3 — PLAID)

B-Roll

Rozhovor Rozhovor Rozhovor Rozhovor Rozhovor

INTRO HLAVNI CAST OUTRO
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Obrazek 6. Sablona osnovy pro plan videa.
(Zdroj: Dokument 4.3 — PLAID)

Osnova videa (nazev):

Format: _prednasejici _vypravec _jen titulky _jiné

OBSAH 100 SLOV ZA MINUTU

UROVEN OBRAZU

Intro: vysvétlit problematiku, fict, co bude zobrazeno ve videu

Klicova slova:

Odhadovany cas:

napr. predndsejici zemédélec, plodina

Hlavni ¢ast: vysvétlit inovaci krok za krokem

Kli¢ova slova:

Odhadovany &as:

napr. stroje v akci, detaily, fotky

Outro: doporuceni, vjzva k akci, prohlaseni zemédélcu atd.

Klicova slova:

Odhadovany cas:
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2.5. VYBAVENI
2.5.1. Kamera

MUzete si vybrat mezi chytrgmi telefony, videokamerami
nebo fotoapardtem s funkci videa (obrazek 7).

Chytré telefony maji v souCasnosti casto zabudovanou
vynikajici kameru. Pfi jasném slune¢nim svétle je viak
kontrola obrazu na displeji obtizna. Je dilezité mit na
pameéti, ze s chytrgm telefonem by se mélo vzdy natacet
na $itku. Dalsi informace o tom, jak z chytrého telefonu
udélat dokonalou videokameru, najdete na:
https://www.backstage.com/magazine/article/
turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

Videokamery jsou plné navrzeny na natdceni. Daji se
snadno ovlddat a vyzaduji malo praxe. Disponuji nasta-
vitelngm displejem, ktery je pfi jasném slunecnim svétle
velkou vjhodou. Videokamery s hledackem a ocnicemi
nabizeji jesté lepsi kontrolu obrazu. Objektiv se zoomem
je ve srovnani s chytrgmi telefony dalsi vjhodou.

Fotoaparaty (zrcadlovky a kompaktni fotoaparaty)
s funkci videa také nabizeji vbornou kvalitu obrazu.
Manipulace a konkrétnéji zaostrfovani vyzaduje vic praxe
nez u videokamer. DUlezZité pro vSechny typy kamer je,
aby je bylo mozné napojit na externi mikrofon a stativ.

UVAHY
PRO NAKUP KAMERY

Nejprve ziskejte zkuSenosti se stdvajicim
vybavenim.

Pljcte si kamery a vyzkousejte si, co vasim
potfebdm vyhovuje nejlépe.

Videokamery s dobrou kvalitou obrazu jsou
dostupné od 300 EUR.

Ujistéte se, ze nechybf vstup na externi mikro-
fon a sluchdtka.

Z3lezi na vasem rozpoctu, zda si koupite foto-
aparat s rozlienim FullHD nebo 4K. Uprava
videa ve 4K vyzaduje vgkonnéjsi pocitac a vice
mista na data.

Obrazek 7. Chytry telefon, videokamera
nebo fotoaparat: kvalita obrazu je dobra
u vdech. Volbu sprdvného zafizeni uruji
uplatnéni, rozpocet a osobnf preference.
(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)
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2.5.2. Dalsi typy kamer vhodné pro zemédélstvi

Zde uvadime tfi typy kamer, které se pro tvorbu zemé-
délskych videf obzvlasté hodi (obrdzek 8). Nepatfi ale
k zdkladnimu vybaveni pro zac¢atecniky.

Akeni kamery poskytuji pUsobivy obraz, pokud jsou
namontovdny na traktoru nebo stroji v doddvaném
ochranném krytu, kterg je odolny proti prachu a nara-
z0m. Kvalita obrazu bjva velmi dobr3, ale kvalita zvuku
je Spatnd. Abyste ziskali lepsi kvalitu zvuku, mdzete sou-
Casné pouzivat oddélené vybaveni pro zdznam zvuku.

Drony s dobrou kamerou a dobrgmi letovgmi vlastnostmi
se daji poridit od 600 EUR. Napriklad Mavic Air od DJI je
lehkyg, malg a da se snadno ovlddat chytrgm telefonem.
Drony se hodi k pofizovanf leteckch snimkd poli, strojd,
stdd zvirat nebo hospodarskych budov, které vylepsi
kazdé video. Divak tak ziskd vynikajici pfehled mista
konani akce. Zdznamy z dronu by se vSak mély pouzivat
jen tam, kde to ddvd smysl. Pilot dronu by se vSak mél
ujistit, Ze dron pouZivd v souladu se zdkony/nafizenimi
tgkajicimi se létdni. Pravni zdklad pro drony je specifickg
pro jednotlivé zemé a lisi se svou restriktivnosti. Pred pou-
zitim je nezbytné konzultovat oficidlni informacni Grad
dané zemé. Prehled pravnich predpisd o dronech v rdz-
nych evropskych zemich najdete zde. Ve vSech zemich
je viak zakdzdno prelétdvat s drony nad skupinami osob.
Pokud napfiklad chcete s drony natacet predvadéni stroje
na farmé, méli byste tak ucinit pred prichodem navstév-
nikd nebo po ném.


https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Obrazek 8.

Oblibené v zemédélstvi: akéni kamery,
drony a 360° kamery.

(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)

Dalsi nevghodou dront je to, ze zvukovy zdznam nenf
mozny. Mlzete zapojit pilota dronu z fad svych pratel
namisto toho, abyste si koupili vlastni dron, nebo poZ3-
dejte déti ¢i dospivajici, ktefi maji s joystickem vice zku-
Senosti nez nékteri dospéli.

360° kamery: standardni video se pofizuje jednim objek-
tivem a diky tomu divdk vidi zobrazen( predmét ,plose”.
360° video se pofizuje specializovanou kamerou, kterd
vyuziva dva objektivy typu rybi oko, které soucasné zabi-
raji pohled do vsech smérd. To divdkovi umoziuje béhem
videa pohybovat Uhlem/pozici sledovani. Takze v praxi
muZze divdk béhem videa ménit svou orientaci, aby se
podival na rizné aspekty, napriklad nahoru, dold a kolem
dokola, ale neni mozné priblizit nebo zménit pdvodni
polohu videa. 360° kamery nabizeji divakovi komplexni
prostorovy zazitek, kterg divak kontroluje sdm na displeji
nebo prostrednictvim bryli na virtualni realitu.

Pro 360° zaznamy je k dispozici nékolik moznosti zobra-
zeni. Videa jsou idedlni pro prohlizeni pomoci headsetu
pro virtudlni realitu nebo pro snadnéji dostupny for-
mat pomoci telefonu se systémem Android a headsetu
Cardboard (Google) (obrdzek 10). Diky tomu ma divak
hluboky zazitek z virtualni reality a video se d3 ovladdat
pohyby hlavou. Divdk mizZe ménit pozici zobrazeni ve
videu pohybem hlavy. Videa je také mozné nahrdt na
kandlnaYouTube a zhlédnoutv prohlizeci Chrome, v némz
se dd video posunovat na bézném stolnim pocitaci nebo
notebooku pomoci mysi. V oblasti virtulnich vzdélavacich
kurzd a virtudlnich prohlidek existuje znac¢nyg potencidl.
Tvorba videf virtualni reality vSak vyzaduje zkuSenosti
i fadné planovan.
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TIPY PRO POUZiVANIi DRONU

Pravni zaklad pro drony je specifick( pro
jednotlivé zemé a liSi se svou restriktivnosti.

Na tomto blogu najdete dobr( prehled
predpist v riznych evropskgch zemich:
http://dronerules.eu/en/recreational
regulations

Pred pouzitim dronu konzultujte oficidlni
informacni Grad dané zemé.

Obrazek 9. Kamera Ricoh Theta V 360°
(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Obrazek 10. PLAID Headsety Cardboard jsou prfedvadény na DATagri ve
Spanélsku. (Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)

an

2.5.3. Mikrofon

Dobry zvuk je stejné dilezit] jako dobry obraz. Zejména
u rozhovord zabudované mikrofony ve videokamerach
3 chytrych telefonech tento pozadavek nesplnuji. Kdyz
se vzdalenost mezi kamerou a3 zdrojem zvuku zvysuje,
kvalita zvuku se rychle snizuje. Hluk z okoli nebo vitr ¢asto
takové zvukové nahravky kazi. Redenim je pouzivat externi
mikrofon.

Mikrofony s kabelovgmi pfipojkami a bezdratové mik-
rofony jsou dostupné v rdznych cenovych hladindch
(obrdzek 11). Také rozliSujeme mezi pripinacimi mikro-
fony (mikroporty) a ru¢nimi mikrofony. Bezdratové pfi-
pinaci mikrofony jsou vhodné pro zemédélské prostredi.
Natacend osoba se mize volné pohybovat a pouzivat ruce,
aby ukazala a predvadéla riizné véci. Bezdratovy mikrofon
RodeLink nabizi velmi dobrj pomér mezi cenou a vgko-
nem a stoji kolem 300 EUR.

Je dllezité vzdy zkontrolovat zvuk prostrednictvim slucha-
tek. M0Zze se stét, ze se ozve hluk, Ze baterie bude prdzdna
nebo Ze zapomenete zapnout bezdrdtovy mikrofon. Pfi
ndkupu videokamery se ujistéte, Ze ma vstupy na mikro-
fon a sluchatka (obrazek 11, vpravo). Tato pfipojeni jsou
bohuzel dostupna pouze pro nékolik modell ve spotre-
bitelském segmentu.

Dalsi vghodou externich mikrofon( je pouziti ochrany
proti vétru ze syntetické kozesiny, kterd pomaha predcha-
zet chrasticim zvukdm, kvali nimz jsou zvukové nahravky
nepouzitelnéi prislabém vétru. Kromé pripinaciho mikro-
fonu doporucujeme také rucni mikrofon. Ten je potreba,
kdyz se rozhovory vedou v situacich se spoustou hluku
z okoli.

Obrazek 11. Vlevo: jednoduché mikrofony s kabelem pro chytré telefony jsou dostupné uz od 20 EUR. Uprostfed: systém RodeLink nabizi dobrg pomér mezi cenou
3 vgkonem. Vpravo: pfi ndkupu videokamery se ujistéte, Ze kamera ma vstupy na mikrofon (Cervenad zditka) a sluchatka (zelena zdirka).

(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)
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2.5.4. Stativ Obrazek 12. Nékolik moznosti stativd. (Zdroj: Dokument 4.3 — PLAID)

Roztresend videa vypadaji neprofesionalné a unavuiji

divdky. Proto by se mélvzdy pouzivat stativ. Existuji rizné

moznosti, které se daji pouzit, vletné téchto (obrdzek 12):

¢ jednoducha zafizeni pro chytré telefony jsou dostupna
od 20 EUR,

e gimbaly, které vytvareji specificky mékké a dynamické
pohyby (,steady cam”),

e ramenni stativ nebo monopod se doporucuji pro
mnoho zmén mista, kdy neni ¢as na nastavovani.

Stativ je idedlnim FeSenim pro mnoho uplatnéni. Diky |

specidlni videohlavé a s trochou praxe umoznuji plynulé

prechody. Zarizeni pro chytré Gimbal Ramenni souprava pro Stativ s videohlavou
telefony videokameru
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3

Mozné
prekazky

3.1. ROZPOCET

Videokamery s dobrou kvalitou obrazu jsou dostupné
od 300 EUR. Dalsich 100-300 EUR je potfeba na externi
mikrofon a stativ. Pokud mate omezeny rozpocet, moznd
budete chtit koupit pouzité vybaveni. Pokud to vas rozpo-
Cet dovoluje, uprednostiuje se kamera s rozlisenim FullHD
nebo 4K, ale Uprava zdznamU 4K vyzaduje vgkonnéjsi
pocitac s vétsi paméti. To mUze omezit jeji pouzivani.

3.2. STRIHOVY HARDWARE

Aby Gpravy probihaly bez problému, mél by vas pocitac
mit alespori 8 GB nebo lépe 16 GB RAM. Minimalni poZa-
davky se bézné uvadéji pri ndkupu stfihového softwaru.
Také se doporucuje pouzivat externi Glozisté.
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3.3. STRIHOVY SOFTWARE

Na trhu je k dispozici spousta programd na Upravu videa.
Dostupné jsou bezplatné programy jako iMovie na zafi-
zenich Apple, Movie Maker pro pocitace nebo komplexni
programy jako Hitfilm ¢i Shotcut.

Nicméné doporucujeme pouzivat placené programy
v cenovém rozmezi od 50 do 100 EUR, jako je Adobe
Premiere Elements. U bezplatnich program0 rychle nara-
zite na své limity a rozsdhlé programy zdarma jako Hitfilm
jsou Casto prilis slozité na to, aby je pouzivali zacatecnici.

3.4. LICENCE

Vhodnd hudba na pozadi muze videa obohatit, ale
hudba by méla byt pouzivdna fidce. Lze pouzivat pouze
bezplatnou hudbu. YouTube ve své audioknihovné
nabizi Sirokg vgbér hudby bez poplatkd. Oblibené
skladby se ve videich na YouTube objevuji znovu
3 znovu a postupné se oposlouchaji. U vyssich narokd
je mozné hudbu zakoupit od placen(ch poskytovatell
jako audiojungle.net nebo premiumbeat.com a ceny se
pohybuji od 20 do 50 USD za skladbu.

3.5.JAZYK

Obecné doporucujeme, aby protagonisté mluvili ve svém
materském jazyce. V dusledku toho jsou u nadndrodnich
projektl potfeba preklady. Téch lze docilit bud voiceove-
rem, nebo titulky. U obou je potreba vytvofit prepis toho,
co bylo feceno v origindlnim jazyce. Vhodngm typem
souboru pro titulky je VVT nebo .SBV nebo .TXT. Prepis je
pak mozné preloZit do ostatnich jazykd a poté jej precte
mluvci nebo se vloZi na YouTube v podobé titulek.


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com
http://T.XT

Cas potrebn() k prepsani minutového videa je pail hodiny a2
jedna hodina v z3vislosti na slozitosti tématu a zkusenosti
prepisujici osoby. Privkladdanititulek na YouTube je potreba
zhruba 10 minut na jednu minutu videa. Lze vyvodit zavér,
ze pokud je preklad soucasti projektu, méla by byt videa
pokud mozno co nejkratsi, protoze ¢as potrebny k prekladu
se linedrné zvysuje.

Ujistéte se, Ze jazyk pouzivany v prepisu i v pdvodni feci
neni pfilis slozity nebo védecky, protoze by mu cilové pub-
likum nemuselo rozumét. Zkratky by se nemély pouzivat,
pokud nejsou dobfe zndmé a snadno interpretovatelné.

3.6. CAS

Tvorba videa mize zabrat nékolik hodin nebo dokonce dna,
proto tvlrci videf mohou bgt omezeni tim, kolik casu maji
na tvorbu videa k dispozici.

V prdmeéru zabere pldnovani videa jednu az dvé hodiny,
samotné nataceni jednu az nékolik hodin a Gprava zabere
nejvice c¢asu. Zdkladnim pravidlem je, Ze as potrebny
k Gpravé pétiminutového videa je pfiblizné jeden den. Na
zaCatku a bez praxe to mdze trvat déle.

3.7. DOVEDNOSTI

Nedostatek znalosti nebo zkuSenosti s vytvarenim videi
mUze lidi odrazit od toho, aby vlastnividea vytvareli. Mize
také ovlivnit celkovou kvalitu a ¢as potrebny ke tvorbé
videa. Proto je pfi tvorbé videi ddlezité postupovat podle
praxe pfed tim, nez vytvofite video, které budete sdilet
s cilovgm publikem. Pokud je to mozné, postupujte podle
Skoleni od profesionald, abyste ziskali dovednosti a sebe-
davéru, které jsou ke tvorbé videa potfebné.

3.8. VELIKOST SOUBORU

Kdyz zacnete natdcet zdbéry, méli byste sem tam
natadceni zastavit a oveéfit si, ze soubory nejsou prilis
velké. Napriklad videosoubor o délce 20 minut z kva-
litni kamery m0ze snadno dosdhnout velikosti 9 GB. Tak
velky soubor se pfevadi a zpracovava obtizné. Pokud m3a
notebook/pocita¢ omezenou RAM nebo omezen( prostor
na disku, je mozné, Ze bude bud extrémné pomaly, nebo
nezvlddne Ulohu dokondit. Vétsi soubory se ve srovndni
s malgmi soubory s méné zabéry také obtiZznéji upravuji.

Z tohoto ddvodu je vhodné nahrdvani po péti minutach
na nékolik sekund prerusit a pak zacit znovu nahrdvat.
Méjte na paméti, ze pokud jsou videosoubory prilis
malé (kratsi nez dvé minuty), bude obtizné zpracovat je
a béhem Gpravy budete potrebovat vice ¢asu a Usili, abyste
z3béry propojili.

3.9. VELIKOST KLIPU

Je velmi dulezité premyslet o velikosti klipu. Nez zacnete
z3béry zpracovavat, zkontrolujte si, zda na pocitaci/note-
booku mate dostatek mista na disku. Toznamena alespori
2 GB volného mista na tvorbu videa. Méli byste mit na
paméti, ze budete mit nékolik videoklipd predtim, nez
dokoncite posledni. Jen zpracovany videoklip o délce dvou
minut odpovid3 pfiblizné 200 MB.
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3.10. ETIKA (SOUHLAS)

Pred natacenim je v EU povinné ziskat svobodn( a informo-
vany souhlas od osob, které (nebo jejichz prostory) budou
natdceny (napf. online pfirucka programu Horizont 2020
na Ucastnickém portalu EK). Souhlas je mozné udélit Ustné,
pisemné nebo elektronicky. V pfipadé potfeby by se U¢ast-
nikdm mély poskytnoutinformacni listy, v nichz se uvadi
Ucel, metody, rizika a pfinosy vjzkumu a planované vyu-
Ziti Gdajl, aby se mohli jasné a informované rozhodnout,
zda souhlas udéli. Souhlas je mozné udélit vyplnénim
krdtkého formuldre zaméreného na informovany souhlas,
ktery zajistuje, ze UCastnik chdpe, jak se zdbéry pouziji, ze
vi, ze souhlas mize kdykoliv odvolat, a Ze si zachovadva
prévo na zabéry, i kdyz projektu povoluje pofizené nebo
zpracované (daje pouzit (obrdzek 13).

U masové navstévavan(ch akci je nerealistické ziskat
informovany souhlas od viech zGZastnénych, proto je
nutné informovat Ucastniky o tom, Ze bude probihat nata-
Cenf a ze kdo nechce na zdbérech bgt, mél by se ohl3sit
fidicimu tgmu. Béznou praxi je d3t této osobé na obleceni
odznak urcité barvy. Tak se zajisti, Ze zdbér se nepofridi,
pokud je odznak viditelny, nebo Ze se pfi Upravé zdbérl
zdznam osoby s timto odznakem nepouzije.



Obrazek 13. Priklad formulare s informovangm souhlasem
(na zakladé Dokumentu 4.3 — PLAID)

Formular souhlasu s fotografiemi, videozaznamy nebo zvukovmi zdznamy projektu
NEFERTITI

13, (celé jméno osoby), timto souhlasim
s pouzitim své podobizny nebo svého hlasu nebo obojiho ze strany ¢lenl konsorcia projektu
NEFERTITI. Tato podobizna muiZe byt pofizena jako videozdznam nebo jako fotografie.

« Souhlasim s tim, Ze vSechny tyto fotografie, videozdznamy nebo zvukové zadznamy a jejich
reprodukce zUstavaji majetkem autora a projekt NEFERTITI je mdZe pouzit podle svého
uvazen.

« Beru navédomi, Ze tyto fotografie a zdznamy se mohou objevit verejné v rdmci webové
strdnky projektu NEFERTITI anebo jingch marketingovgch materidll souvisejicich
s projektem.

« M3 se za to, Ze tento materidl bude pouzivan legitimnim zpdsobem a jeho Gcelem nebude
zpUsobit zucastnénym strandm zadnou Ujmu nebo nepfimérené rozpaky.

Podpis: Datum: / /

Projekt NEFERTITI ziskal finan¢ni prostredky z programu Evropské unie pro vzkum a inovace Horizont 2020
v rdmci grantové dohody ¢. 772705.
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A

Produkce videa
pro virtualni
demonstrace

v o

4.1. NATACENIi ZABERU
4.1.1. Nataceni zabéru A-Roll a B-Roll

Béhem nataceni videa je uZiteCné premyslet na Grovni
zabérd A-Roll i B-Roll. To, kterou ¢ast natocite jako prvni,
z3leZi na situaci. Napriklad u predvadéni stroje se bézné
nejdrive natadi stroje ,v akci”, tj. zdbéry obrazd neboli
B-Roll. To zahrnuje detaily a dlouhé zdbéry, ruce zkouse-
jici zpracovanou padu, lidi kolem strojd atd.

Obvykle se nedoporucuje jako A-Roll nahravat zivy komen-
tar, kterg demonstrator fika pro Gcastniky demonstrace na
farmé. Kvalita zvuku je totiz Casto prilis Spatnd a vysvétleni
byvaji prilis dlouhd. Pokud je to tedy mozné, mél by se
vysvétlujici komentar nahrdt samostatné pfi rozhovoru
s kompetentni osobou (pokud je to mozné, upresnéte
béhem pfipravy, kdo a co bude fikat).

V idedlnim pripadé by komentdtor mél byt schopen

vysvétlit jednotlivé stroje pfimo pfed témito stroji.
Odbornik popiSe pracovni metody, vjhody a nevghody
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stroj0, které byly prdvé predstaveny. Osoba musi mluvit
v pfitomném ¢ase a formulovat véty tak, jako by dané
téma komentovala zivé. To pak zni takto: ,Tady vidime

stroj XY..." ,Jak vidite, pracuje o néco méné dikladnéji
nez stroj XY..."

Tim zajistite, Ze se komentdare budou k zobrazovangm stro-
jum hodit. Aby mohl mluvci nejdfive vidét stroj v provozu
za soucasnych podminek, nahrava se komentar obvykle
3z po demonstraci.

Vjin{ch situacich, napr. kdyz zemédélec vysvétluje rutinni
postup, je mozné vysvétlujici komentar (,A-Roll”) nahrat
jako prvni a poté natocit ilustracni obrazky (,B-Roll").
Pokud komentdtor miZe ukazat ¢innosti, je ¢asto idealni
mluveni a hrani. Aby poté bylo moZné takovy zdznam
upravit dobfe, mél by byt komentar nahrdn jako celek bez
¢innosti. Poté se nataceji podrobnosti Cinnosti.



4.1.2. A-Roll: 10 tipi pro vedeni rozhovori

Vysvétlujici komentdr se ¢asto zaznamendva v podobé
rozhovoru. Tady je nékolik tipd pro vedeni rozhovord.

Uvolnéna atmosféra. Vzdy zajistéte uvolnénou atmo-
sféru mezi sebou a osobou, se kterou vedete rozhovor.

. Sezeni ¢i stani. Osoba, se kterou je rozhovor veden, by
obvykle méla stat. Sezeni se doporucuje pouze u dlou-
h{ch rozhovort a u osob, které se hodné h(bou.

Kompozice obrazu. Pri rozhovoru musi linie oci lezet na
horni treti linii obrazu (pravidlo tretin). Pokud je linie oci
nize, jevi se osoba jako nepfirozené mald (obrdzek 14).
Ujistéte se, ze dotazovana osoba vypada profesionalné
(cCes, obleceni atd.).

. Smér pohledu. Dotazovana osoba by se neméla divat
pfimo do kamery, ale mirné vedle ni, do o¢i tazatele.
Jen v pfipadé, kdy ma dotazovana osoba roli moders-
tora, by se méla divat pfimo do kamery.

. Plné automaticky. Pokud rozhovor vede pouze jedna
osoba (soucasné obsluhuje kameru a vede rozhovor),
je vhodné pripevnit kameru na stativ a provozovat
ji v plné automatickém rezimu. To je jeding zpUsob,
jak se plné soustredit na dotazovanou osobu a obsah
sdélent.

10.

Kameru nevypinejte. Doporucujeme nechat kameru
bézet v pribéhu celého rozhovoru. Zapinani a vypi-
ndni kamery vas rozptyli a mize pokazdé zvysit ner-
vozitu. Kromé toho je tu riziko, Ze kameru zapomenete
zapnout.

Tiché prikgvnuti. BEhem natdceni se pozornost
musi soustredit na dotazovanou osobu a obsah.
Komunikujte o¢ima a neverbalné, napfiklad pfikgv-
nutim hlavy. Tazatel nesmi délat zddné prabézné
poznadmky jako ,Ano", zatimco mluvi dotazovand
osoba. Ty totiz nejde odstranit.

Struc¢né vgroky. Jen malo lidi dokdze néco popsat
vystizné a presné. Proto se doporucuje napldnovat
si alespon dvé kola. Prvni slouzi k ziskani prehledu
o0 tématu a snizenf nervozity. Druhé kolo se zaméruje
na dllezité aspekty a formuluje je co nejstrucnéji.

Zaclente otazku do odpovédi. Aby se usetril Cas,
otadzka se pfi postprodukci ¢asto vystfihne. Aby divdk
chdpal kontext, musi dotazovand osoba kli¢ové slovo
otdzky zahrnout do své odpovédi.

Navazujte bez naléhani. Pokud otdzky nejsou zodpo-
vézeny optimalné, je potreba na né navazat. Jednotlivé
zabéry by se mély opakovat, dokud vysledek nesplni
ocekavani. Nékdy jde vsak uzite¢né otdzku vynechat
3 vratit se k ni na konci.
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Eye line

Eye line

Obrazek 14. Pri rozhovoru musi linie oci lezet ve zlatém fezu, tj. na horni
treti linii. Pokud je linie ocf niZe, jevi se osoba jako nepfirozené malad
(obrazek 14). Nékolik moznosti stativi.

(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)



4.1.3. B-Roll: Zajistéte rizné nastaveni obrazu

Motivy pro B-Roll by se mély definovat v osnové predem.
Jako B-Roll je mozné pouzit rdznd nastaveni (obrdzek 15).
Jednotlivé klipy by mély trvat alespon 30 sekund bez pfi-
blizovani a prechodd, aby je pak pfi editaci bylo mozné
pouzit bez problémd. Klipy B-Roll mohou obsahovat:

1. Dlouhé zabéry v Gvodu scény: Na zacatku by divak
mél ziskat prehled mista, kde se demonstrace kon3,
pokud je to vhodné (ustavujici zabér). Pro tento Gcel
je vhodny dlouh( zdbér ze zemé nebo z dronu.

Dlouhy zabér, ustavujici Stredné dlouhy zabér

2. Stredné dlouhy zabér: Toto nastaveni je idedlni pro
zabéry strojud, ale mdze byt nudné, pokud se pouzivad
Casto nebo prilis dlouho.

3. Detaily, detailni zdbéry: Dlouhé a stfedné dlouhé
zabéry by mély byt dopliovany detailnimi zdbéry.
Je mozné je ziskat rlzngm zplsobem: pfiblizenim
kamery, nebo pfiblizenim na detaily pomoci teleob-
jektivu. Akéni kamera pfipevnéna na stroji také nabizi
zajimavé perspektivy, které Gc¢astnici demonstrace na
farmé nemaji.

4. Dalsi obrazovy material: dalSi materidl jako zemé-
délci pfi rozhovoru, ruce v pdé, plodiny nebo zdbéry
krajiny jsou pro Upravu 3 zlepsenf kvality videa velmi
uzitecné.

Detailni zabéry s teleobjektivem

Obrazek 15. Rizna nastaveni kamery u zdznamu B-Roll jsou zdkladem pro zajimavou Upravu.
(Zdroj: Dokument 4.3 — PLAID)
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4.1.4 Doporuceni
Pfistupy a nastroje
1. Nazacatku jasné uvedte obsah videa.

2. Prechody pouzivejte rozumné. NeodGvodnéné pre-
chody pusobi rusivé a Spatné formatovani odvadi
pozornost divakd od skute¢ného obsahu.

3. Pouzivejte kratké iseky rozhovori nebo rozhovora
mezi lidmi. Divdci reaguji [épe na pohyblivé zdbéry
nez na staticky pohled. Protoze pohyb je dulezity
k zapojeni publika, pouzivejte pouze krdtké Useky
rozhovord.

4. U technickgch klip pouzivejte voiceover.
5. Poskytnéte titulky, aby byl obsah pristupnéjsi.

6. Dobre si promyslete ramovani videa. Ramovani vides,
vCetné pohybu a dynamiky, je pro dobfe vytvorené
video opravdu dilezité, protoze mize probudit jakgkoli
predmét k Zivotu a zv(sit zdjem publika o pfistup nebo
techniku, které byly predvedeny.

7. Kprezentaci obsahu pouzivejte alternativni formaty.
Napfiklad mdzete pouzit hudbu nebo grafiku na obra-
zovce, které maji spravné tempo, nejsou prilis dlouhé
a obsahuji spravné mnozstvi informaci. Ujistéte se,
Ze miniatury pouzivate spravné. Pokud je to vhodné,
mUzete pouzit humor, abyste divaky zaujali.

8. Videa by méla byt sestrihana a zkracena co nejvice.

Tak poskytnete maximum informaci v minimalnim
Case. Zvuk by mél byt jasny a strucny.
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Prednasejici

. Prednasejici by mél bgt schopen vSe vysvétlit

jasné a vystizné. Diky tomu se usetfi spousta casu
pfi nadsledné postprodukci a také se jednd o nejlepsi
predpoklad UspéSného videa.

. Pokud je to mozné, pouzivejte rizné zicastnéné

strany. M(ze se jednat o v(jzkumniky, poradce, zemé-
délce (v¢etné mladich zemédélch a zen), ktergm
budete pokladat relevantni dotazy a ktefi psanému
online textu dodaji hodnotu.

Dovednosti a znalosti

. Abyste ziskali dovednosti, postupujte podle

videoskoleni. Nebo sdilejte zkusenosti s ostatnimi
osobami (nebo ostatnimi zemédélci), které tvorba
videf zajima.

. Zacnéte s kratkgmi videy o délce maximalné dvou

minut. Editace je pro spoustu zacate¢nikl to nejvetsi
vyzvou, takze se na zacatku drzte kratkgch videi.
K tomu je potreba téma co nejvice zUzit. Preklady
krdtkgch videl také zaberou mnohem méné ¢asu.

. Pred zverejnénim videa ukazte nezavislému diva-

kovi. Divak miZe poukazat na nejasnosti a zbytecnou
délku.

. Materialy nahravejte pravidelné.



4.2. UPRAVA VIDEA

Uprava je pro vétsinu lidi ndrocna, protoZe od potitace
vyzaduje urcit(j vijkon. U¢inna Gprava také vyZaduje praxi
a disciplinu. Uprava videa sestava z téchto krok(:

1. Hruby stfih zaznamu A-Roll. Zacnéte Upravou
z3znamu A-Roll, tj. komentafové stopy. Poslechnéte
sivdechny klipy a vyberte nejlepsiverze. Komentaf se
strukturuje podle pland a zkrati se na to podstatné. Pri
zkracovani je vhodné projit si vSe nékolikrat a vzdy se
ptdt, jestli je dana véta pro pochopeni tématu dilezita.
Posunuje dana véta pribéh vpred? Tento krok zabere
jednu az ¢tyfi hodiny, v zavislosti na mnozstvi nato-
¢eného materidlu.

2. Finalni stfih zdznamu A-Roll. Jakmile je hrub3 kon-
strukce zdznamu A-Roll hotov3, vystrihnéte prefeknuti
a zbytecné vsuvky jako ,hmmm®“.

3. Vlozte zadznam B-Roll. Vyberte v tomto kroku obra-
zovy materidl ze zdznamu B-Roll a umistéte jej nad
vhodnou pozici zdznamu A-Roll. Stfihy zdznamu
A-Roll budou prekryty témito klipy, takze nepljdou
vidét. Recen(j obsah bude ale objasnén a zdGiraznén
vhodn(gmi obrazy.

4. Poskytnéte rytmus. Tento krok popisuje, jak filmu
dodat rytmus. To napriklad znamend urcit délku trvani
sekvenciu zdznamu A-Roll, rozhodnout, kdy se objevi
obrazy ze zdznamu B-Roll, pfizpUsobit stfihy zdznamu
B-Roll rytmu hlasu. Po této hudbé by také mély byt
vloZzeny mezititulky a pauzy, aby mél divak ¢as popad-
noutdech. Film by mél plynouta nemél by mit zadné
nepfirozené pauzy.

. Video ukazte. Ukazte (témér) hotovou verzi osobé

zvendi. Tato osoba mize uvést, jestli se da video
snadno sledovat a jestli je pochopitelné, jestli je délka
spravnad a které ¢asti je tfeba zménit. Po téchto posled-
nich opravach je mozné video zverejnit pro cilové
publikum.

*..-N.JL -
O e B A
- *al

Obrazek 16. Uspofddani zdznamu A-Roll a B-Roll ve stfihovém programu. Obrazy ze zdznamu B-Roll se
pouzivaji k prekryti stfihG v zdznamu A-Roll a k vizudlni podpore toho, co bylo fe¢eno na zdznamu A-Roll.
(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)
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Siteni virtualnich
demonstraci

K Sifeni demonstracnich videi existuje nékolik kanald.

N
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5.1. SOCIALNi MEDIA

Socidlni média predstavuji skvély zpdsab, jak videa sdi-
let s velkgm mnozstvim lidi. Je mozné je vyuzit k Sifeni
audiovizudlnich materidld vsem publikim, ale nékteré
druhy socidlnich médii mohou konkrétnimu publiku vyho-
vovat épe. Proto je dileZité védét, které druhy socidlnich
médii vase cilové publikum pouziva, a podle toho Sifeni
pfizpUsobit.

Kratka videa o délce 30 sekund az jedné minuty je mozné
pouzivat na platformdch jako Twitter a Instagram s cilem
sdilet ukdzku praxe nebo inovace. Pokud je vase video
na YouTube a na Twitter je moc dlouhé, mizete nahrdt
jen intro a odkaz na plnou verzi na YouTube. Je dilezité
pouzivat titulky, protoze vétsina lidi videa na Twitteru
3 Facebooku sleduje bez zvuku. Kratka videa je také
mozné vyuzit jako skvély nastroj pro propagaci demon-
stracni akce nebo konferenci. Videa na Twitteru mohou
také sdilet followefi, ¢imZ se zvysi pocet zhlédnuti a inte-
rakci s prispévkem. Ke sdileni audiovizualnich materiald
lze rovnéZz vyuZit Facebook. MiZe se jednat o materidly
podobné kratkgm klipdm na Twitteru a Instagramu nebo

viovs

5.2. KANALY YOUTUBE

U zemédélskych videl se doporucuje sifeni prostred-
nictvim YouTube, protoze se ve srovndni s platformou
Vimeo nebo jingmi videoplatformami jednd o nejoblibe-
néjsi platformu v zemeédélskych kruzich. Pokud chcete
nahravat videa, musite mit vlastni kanal nebo si zalozit
novy. Kazdyg den se oteviraji nové kanaly a nahrdvaji se
miliony novych videi. Aby se nahrana videa stala zna-
mymi a aby byla zajisténa jejich optimalni distribuce, je
proto tfeba urcité Usili.

Zejména u novych kandld YouTube je na zacatku tézké
ziskat mnoho zhlédnuti, protoze pocet odbératell je nizky.
Na zacatku slouzi kanal YouTube spise jako online videoar-
chiv. Odsud je mozné videa vkladat na existujici interne-
tové strdnky a zverejfovat je prostrednictvim socidlnich
siti. V zavislosti na tématu, kvalité vytvarenych videi a sta-
vajicich sitich mize trvat mésice, ne-li roky, nez publikum
novy kanal YouTube pfijme.

JAK USNADNIT
VYHLEDANI VIDEA

NAYOUTUBE

Zvolte smysluplnyg nazev s témi nejdilezitéj-
simi klicovgmi slovy.

Strucné popiste obsah videa. Tady také muiZete
uvést odkazy na dalsi informace.

Zadejte klicova slova jako stitky a ta nejdilezi-
téjsi také prelozte.

Nepouzivejte miniatury, které navrhuje
YouTube, ale nahrajte vlastni vhodné screen-
shoty z videa. Videotechnika a stfihovy soft-
ware nejsou v soucasnosti drahé a ze je pou-
Zivat jednoduse.
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5.3.SITE

Existuje rfada rdznygch typd siti, které lze pouzit k sifeni
audiovizudlnich materiald cilovgm publikdm. Patfi k nim
lokalni zemédélské skupiny, ndrodni nebo regionalnf sité
demonstracnich farem, vgzkumné nebo zkusebni sku-
piny (jako Innovative Farmers ve Spojeném kralovstvi),
poradenské skupiny a e-mailové/komunikacni sité a sité
projektovych partnerd.

VSechny tyto typy siti jsou skvélé ke sdilenf videi s lidmi,
které spojuji spolecné z3jmy, a proto mohou pomoci zvy-
Sit dopad videa. Nékteré ze siti, jako demonstracni sité,
také mohou prispét ke zviditelnéni videa nebo tematické
oblasti, protoze tito zemédélci jsou v komunité / zemédél-
ském odvétvi ¢asto velmi ocenovani a také prichadzeji do
styku s rdzngmi osobami napfic odvétvim, s nimiz mohou
video sdilet. Sité také poskytuji pfilezitosti k navazani kon-
taktu s novymi skupinami nebo zainteresovangymi oso-
bami, které tfeba zrovna neznaji konkrétni postup nebo
pristup. Kdyz video sdilite v rdmci sité, zajistite tim, ze
k videu maji pfistup vSichni, a zv(site Sanci, ze vSichni
video zhlédnou, pficemz ve srovnani se sdilenim videa
mimo takové sité tomu tak neni.

Sité zfizené v rdmci projektd Horizont 2020 jsou dalSim
zpUsobem, jak videa Sifit mimo projekt nebo vjzkumnou
skupinu, napf. NEFERTITI. Tyto sité umoznuji Sifenf videi
ve vétsim méritku, mezi ¢lenskgmi staty, ¢imz se zlepsuje
vgmeéna znalosti mezi zemédélskgmi klastry. Obdobné
Evropska sit pro rozvoj venkova a celostatni sité pro ven-
kov slouzi jako centrum pro vgmeénu informaci o tom, jak
funguiji politika, programy, projekty a dalsi iniciativy roz-
voje venkova v praxi, a poskytuji dalsi zpUsob sifeni videi
v Evropé.



5.4. VIRTUALNI FARMA

Koncept virtudlni farmy v rdmci projektu PLAID vytvo-
fili studenti Abertay University v Dundee ve Skotsku pfi
studiu magisterského oboru hernich technologif spolu se
zameéstnanci institutu The James Hutton Institute.

Béhem v{zkumu zaméfeného na inventdr demonstrace
na farmé se ukazalo, Ze pfistup k demonstraci mdze byt
v nékterych pripadech omezeny. Projekt proto zkoumal
inovativni metody pro zvyseni pfistupu k demonstraci na
farmé, pricemz jednim ze zpUsobl je virtudlni demonst-
race. Studenti vyvinuli simulované prostredi (obrazek 17)
zndzornujici platformu farmy, kterd predstavuje virtualni
prochdzku prostiedim typické farmy. Je mozné se na ni
dostat pres web i prostfednictvim headsetd na virtualni
realitu (Cardboard) a telefonu se systémem Android.
V prostredi virtudlni reality je mozné zhlédnout videa
o natocenych inovacich ve standardnim videoformatu
i ve formatu 360° videa. Tato videa ukazuji zemédélské
inovace pouzivané na farmé.

K nahrangm videim je mozné se dostat v simulovaném
prostredi (obrdzek 18) po kliknuti na kouli, kdyz je uka-
zatel vycentrovan na video. To umoznuje pristup k videu
a divak se vném mize pohybovat tak, aby ziskal celkovy
ndhled do vsech sméru. Video je mozné ukoncit a divak
pak mlze pokracovat v prozkoumavani simulovaného
prostiedi pohyby hlavou a hledat dalsi videa.

Videa |ze odstranit a nahradit v zavislosti na pozadavcich
situace. Napriklad pfi predvddéni pro déti mohou videa
zobrazovat obsah vhodn( pro déti, ale pfi zapojeni zemé-
délské komunity je mozné nahrdt technologicka videa
vhodn3 pro dané publikum.

Virtudlni farma byla sdilena mezi rdzngmi publiky ve
Spojeném kralovstvi a na akcich po celé Evropé. Vizualni
povaha technologie prekonala jazykové bariéry, které
asto brani komunikaci s velkgmi skupinami, kdyz k dis-
pozici neni rodilg mluvei, kterg by prekladal.
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Obrazek 17. Simulované prostredi zobrazujici traktor.
(Zdroj: Dokument 4.3 - PLAID)

Obrazek 18. Simulované prostredi zndzorfujici kouli u 360° videa.
(Zdroj: Dokument 4.3 — PLAID)
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Hodnoceni dopadu
virtualnich
demonstraci

Kdyz nahrajete nové video, budete pravdépodobné chtit
vyhodnotit jeho vgkon. Hodnoceni se vztahuje na veske-
rou zpétnou vazbu o demonstra¢nim videu, kterou lze
vzit v potaz pfi zlepsovani dalSich souvisejicich demonst-
racnich videi, a na zjisténi o tom, zda jste u videa dosahli
predem stanovenych cild. K méreni Uspéchu demonst-
racniho videa mohou byt uzite¢né metriky o videu. V ide-
3lnim pripadé o nich pfem{slejte pred za¢atkem nového
videoprojektu. Jednd se zfejmé o nejddlezitéjsi ¢ast celého
procesu videa, protoZe je to jeding zpUsob, jak vyhodnotit
Uspéch videa.

Metriky o videu mohou byt nékdy matouci nebo ndrocné,
zejména pokud je oblast videi pro vds nova. Volbu konkrét-
nich metrik o videu urcuji cile vasi virtudlni demonstrace.
Ceho jste chtéli dosdhnout? Odtud miizete navazat kon-
krétni metriky na své cile a zacit mérit Gspéch. Doporucuje
se méfit nékolik rdzngch metrik o videu, abyste ziskali cel-
kovy pohled na Uspéch videa. Pokud ale sledujete vSechno,
pakjste zfejmé své cile nezUzili dostatecné. VyuZijte nové
poznatky k tomu, abyste se ucili, zlepSovali a zajistovali
pro své budouci videoprojekty vétsi Uspéch.

Tato sekce predstavuje sedm nejdulezitéjsich metrik
ovideu a vysvétluje, jak je pouzivat, abyste zjistili, do jaké
miry demonstracni video dosdhlo demonstracnich cill
(na zakladé www.skeletonproductions.com/insights/

video-metrics).
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6.1. POCET ZHLEDNUTI

Nejjednodussi a také nejvice zavadejici metrika ze vsech.
Pocet zhlédnuti vam rfekne, kolikrdt vase video bylo zhléd-
nuto (jak byste cekali). Zhlédnuti v podstaté vyjadruji
dosah vaseho videa. Pokud chcete, aby vase video vidély
miliony lidi z cilového publika, pak budete chtit zhlédnuti
sledovat. Méjte vSak na pameéti, Ze zhlédnuti se na inter-
netu pocitaji rizné - napriklad na YouTube se zhlédnuti
zapocitd po sledovani 30 sekund videa a na Facebooku se
jednad jen o tfi sekundy. Pokud jste video nahrali na rizné
kanaly, myslete na to pfi shromazdovani dat.

Pokud chcete zvysit pocet zhlédnuti videa, zvazte tyto tipy:

¢ sdilejte video se svgm publikem prostrednictvim
e-mailu a socidlnich médii,

» sdilejte video s vgznamngmi influencery,

* zaplatte propagaci videa na kandlech, na kter(ch je
mozné nalézt vase publikum.

vvvvvv

video. Je pfijemné védét, jakg dosah video m3, ale pokud
jedingm cilem vaseho videa nebylo Sifitinformace, jednd
se opravdu pouze o prvni krok k méreni jeho Uspéchu.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. MiRA PREHRANI

Mira prehrani vyjadiuje procento ndvstévnikd stranky,
ktefi opravdu klikli na tlacitko pro prehrani a zacali video
sledovat.

Tato metrika dobfe méri, jak dllezit] je obsah videa pro
lokalitu, kde je video umisténo, a jak Uspésné dokaze
navstévniky prildkat ke sledovani. Pokud chcete, aby na
tlacitko pro prehrani videa kliklo urcité procento cilového
publika, pak je tfeba miru pfehrani sledovat.

Pokud chcete miru prehrdni zv(sit, vyzkousSejte tyto tipy:

» zvétSete velikost vlozeného videa nebo zménte jeho
umisténi na strénce,
miniaturu,

e zménte text kolem videa tak, aby presné odrazel jeho
obsah,

e presuftevideo najinou strdnku - mozna bude vic oce-
fovano jinde.

Mira pfehrdni nezdvisi pouze na atraktivité videa, zavisi
také na jeho obsahu. Video, které Siroce oslovi vsechny
¢leny cilového publika, bude mit pravdépodobné vyssi
miru prehrani nez doplikové, specializované video.

6.3. ZAPOJENI

Tato metrika méfi, jak G¢inné vase video je.
Zapojeni u kazdého divdka ukazuje, kolik z videa zhléd|,
3 vyjadruje se procentem.

Primérné zapojeni, také procento, vyjadruje, kolik z videa
v priméru zhlédli vsichni divaci. Tato metrika je neuvé-
fitelné uZite¢nd, zejména kdyz ji vidite v podobé grafu
zapojeni, kterg ukazuje, jak publikum jako celek video
sledovalo, opétovné sledovalo a prestalo sledovat. Pomoci
téchto dat mizete zacit méfit kvalitu a uZite¢nost videa.

Sleduji divacivideo az do konce, jak by tomu bylo u vypra-
véni s pribéhem? Nebo preskakuji na urcité ¢3sti, jak by
tomu bylo u videa s otdzkami a odpovédmi? Pokud na
konci videa méate vzvu k akci (CTA), pak chcete, aby se
k ni divaci dostali. Diky grafu zapojeni ale mizete zjistit,
Ze spousta divakl video vypne pred timto bodem.

Zde je nékolik doporuceni ke zlepSeni zapojeni u videa:

e obsahvidea by mél bgt kratky, vystizng a jasnyg. Pokud
je néco nadbytecného, vystiihnéte to,

* splite ocekdvani publika - s tim se poji presné sdéleni
na strance kolem videa,

e vénujte pozornost primeérnému zapojeni a zejména
grafim zapojeni. Pokud divaci video prestavaji sledo-
vat v urcitgch bodech, zjistéte proc a video zménte.

Zapojeni je dulezité pro témér kazdy typ videa v kazdém
typu pradmyslu. Koneckoncd také chcete, aby vase video
bylo prehrdvéno. Jen nezapominejte na Gcel videa a méjte
na pameéti, ze nizké prGmeérné zapojeni nemusi byt vzdy
Spatné.

FARMDEMO - Pokyny pro tvorbu videa | 28

6.4. SDILENI NA SOCIALNICH SiTiCH

Sdileni na socidlnich sitich ukazuje, jak ostatni vase video
sdili, a obvykle se méfi poctem sdileni v rdiznych socidlnich
kanalech.

| kdyz se muZe zdat, Ze to samo o sobé moc neznamen3,
vede sdileni na socidlnich sitich k vyssimu poctu zhléd-
nuti videa, coz obecné vede k dalsimu sdileni. Také se
jednd o dobré méfitko toho, jak zajimavé video pro cilové
publikum (a ostatni) je a jak jsou divaci ochotni se 0 ném
zminit. To vSechno vede k vyssimu povédomi o vasem
demonstracnim projektu a také k prilezitosti oslovit vétsi

¢ast cilového publika.

pravdépodobné zaméfite na tuto metriku spolu s poctem

zhlédnuti. Miru sdileni na socidlnich sitich mdZzete zvysit

pomoc/ téchto tipd:

e pozadejte divdky o sdileni obsahu - pouhd z3dost
muUZze byt velmi Gcinng,

e vytvarejte obsah konkrétné ke sdileni,

» zalnéte video sdilet prostrednictvim influencerd, ktefi
jsou pro cilové publikum dileziti.

Nevénujte pozornost ale jen poctu ziskangch retweet(.
Sledujte také komentare o videu a to, zda o ném lidé mluvi
pozitivné, ¢i negativné.



6.5. MiRA PROKLIKU

Dalsi metrika, kter( se net(ka jen videa, je mira prokliku
(CTR), kterd vyjadruje procento divakd, kteri kliknou na
libovolnou vizvu k akci (CTA) zaclenénou do videa.

,,,,,

k akci. Samozrejmé nikdo na vzvu k akci neklikne, pokud
divaci nevidi dostatecnou st videa, aby se k ni dostali,

vvvvvv

pokud chcete publikum zapojit po zhlédnuti videa.

Ke zlepseni CTR ve videu se doporucuje:

e zménit vjzvu k akci. Zkuste ji umistit na jiné misto ve
videu nebo ji zménte tak, aby byla vizualné zajimavéjsi,

e zménit nejdfive primérné zapojeni, zejména pokud
divaci prestavaji video sledovat predtim, nez se dosta-
nou k vijzvé k akci. Cim vice z videa divaci vidi, tim
pravdépodobné;ji kliknou,

e zajistit, aby v{zva k akci odpovidala obsahu videa.

Vzdy se postarejte o to, aby vzva k akci odpovidala videu,
ve kterém se nachdzi. Neméla by souviset jen s tématem
videa, ale méla by také ladit s tdnem a stylem videa.

6.6. KONVERZNi POMER

Konverze vyjadfuje pocet zdjemcy, které jste diky videu
ziskali. Zdjemce se definuje jako jednotlivec nebo organi-
zace se zdjmem o to, co ukazujete. V zavislosti na moz-
nostech konverze na vasi strdnce se jejich zdjem vyjadruje
sdilenim kontaktnich informaci, jako je e-mail, telefonni
Cislo nebo dokonce uZivatelské jméno v socidlnich médi-
ich. Toto ¢islo je také mozné vyjadrit jako procento viech
divakay, ktefi uskutecni konverzi (v33 konverzni pomeér).

Sledovat tuto metriku je trochu slozitéjsi a pravdépodobné
bude vyzadovat propojeni hostitelské stranky videa se
samostatngm analytickgm programem, jako je Google
Analytics.

Pokud tvofite videa s cilem zvysit konverzni pomér a zis-

kat tak vice zdjemcu, jsou konverze dilezitou metrikou

k méreni. Konverze mdzete zvysit pomoci téchto tipQ:

» video vytvorte tak, aby bylo relevantni pro to, co se
vase publikum v dané fazi chce dozvédét,

e vzdy poskytujte cenné informace, odpovidejte na
dotazy divaku a rozptylujte jejich obavy,

* video umistéte do sprdvné C3sti své stranky, abyste
zvysili pocet konverzi.
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6.7. ZPETNA VAZBA

Posledni dilezitou metrikou je zpétnd vazba o videvu, kte-
rou jsme stru¢né zminili u sdileni na socidlnich sitich. Jedna
se spiSe o kvalitativni Gdaj nez o ¢islo a ziskate ho sledovaé-
nim reakci divékd na video a komentarl u néj.

Pokud chcete védét, jak je vase video skutecné pfijimano,
bude potfeba naslouchat cilovému publiku a komunitam,
se ktergmi je publikum v kontaktu. Zaznamenavejte si
véechny digitdlni i osobni komentdre, o ktergch se
doslechnete. Zkuste posoudit ton téchto komentard a tedy
celkovou reakci na video.

Vzhledem ke kvalitativni povaze zpétné vazby je obtizné
navrhnout, jak by se tato metrika dala ,zlepsit”. Na tuto
spise lidskou strdnku dat ale nezapominejte a nebojte se
vyuzit ji jako podklad pro tvorbu videi, kterd v budoucnu
budou cilovému publiku pfizpdsobena lépe.
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